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Objectifs:

POUR LE DEVELOPPEMENT

MARCHES ALIMENTAIRES La miSSion

DANS LA REGION GRAND EST

Accroitre les parts de marché des productions régionales
sur le marché alimentaire du territoire.

Identifier les freins, les besoins et attentes de I'ensemble des acteurs de la chaine de valeur
régionale pour permettre de lever les blocages au développement des valorisations de
proximité,

Structurer et développer les débouchés régionaux pour les productions agricoles de nos
territoires,

Favoriser I'économie circulaire,

Favoriser 'adaptation et la présence commerciale des produits de la Région Grand Est aux

différents marchés. |
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Plus de 800 personnes mobilisees
sur 7 journées de Février a Juin

me

( e

nconfve 02 \b@anconm 0e

//

/ e

o filre o mnconfw ae Qasmwad\m (L\/@Y\
e’r 0TS, (OMS \m Domicle mc
’ !

e

4 assises « filieres agricoles » 3 assises « filie
: commerciali

f.



A quoi ont servi ces assises ?

| Les spécificités de la consommation régionale

Une consommation de F&L frais plutét stable ftaligné sur la cansommtion mayenne nationale de viande bovine et de
» Effectuer I’état des lieux et & [
“’photographie” des filiéres et circuits &
de commercialisation » (production et SR iy = VA -
CommerCialisation)’ 9 une premiére é :v}:{%f;m':.';;f:is.outilfsdt?f;storapprovisonner

en produits locaux

cette échelle !

» Des journées d’échanges et de
rencontres entre les acteurs des filieres

» Une concertation poussée, et une
remontée efficace des freins, des besoins
et des leviers potentiels




A quoi ont servi ces assises ?

» A alimenter la mise en ceuvre et les réflexions sur les
orientations des contrats de filieres

Contrat de filiere fruits et légumes

Une des priorités partagée par I'ensemble des partenaires et la Région pour la période 2017-
2020 est daugmenter la compétitivité, la modernisation des exploitations et le
développement des marchés sur le territoire régional.

Ces actions extraites du contrat de filiere et présentées ci-apres sont celles directement issues des réflexions menées lors des assises sur
le déficit de production et le manque de valorisation des productions régionales.

Exemples d’actions de la Region Grand Est

1 .Mise en place de trois nouveaux dispositifs d’aides régionales:

- la prévention des risques en agriculture;
- la sécurisation de la ressource en eau pour les cultures spéciales;
- le développement et la rénovation des vergers.

2.Le renforcement des aides aux programmes de communication Grand | St
et manifestations relatifs a la filiére . TR




A quoi ont servi ces assises ?

» A alimenter la mise en oceuvre et les réflexions sur les
orientations des contrats de filieres

Contrat de filiere élevage

Le contrat de filiere élevage définit les orientations stratégiques, les objectifs et les
actions nécessaires pour renforcer le développement de la filiere élevage-viande-lait sur
le Grand Est.

Ces actions extraites du contrat de filiere et présentées ci-apres sont celles directement issues des réflexions menées lors des
assises sur la diversification des débouchés et I'élargissement des marchés pour accroitre la valeur ajoutée

Exemples d’actions de la Region Grand Est

1. Garantir une stabilité des prix via la caisse de sécurisation pour I'engraissement de
jeunes bovins.

2. Accompagner la définition de projets adaptés aux nouvelles demandes des marchés .

3. Mettre en place des dispositifs spécifiques afin de développer les productions
régionales sous signe de qualité.

4. Des mesures spécifiques seront mobilisées pour augmenter les parts de marché des & 45 5 -
viandes régionales en Restauration Hors Domicile. . .
GrandIzst
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BIOLOGIQUE

L’ensemble des réflexions dans les filieres et les
circuits de commercialisation ont intégré la
production biologique de maniere transversale
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LES CONSTATS

.....

AU NIVEAU DE LA PRODUCTION (AGRICULTURE ET TRANSFORMATION)

< Une offre agricole déficitaire sur certaines filieres : le potentiel de Lot gy
consommation est largement supérieur aux volumes produits par U agrlcultur
régionale,

Déficit de structuration de la production,

< Manque de lisibilité et visibilité de la production dans le temps pour
développer les investissements

» Déficit d’attractivité et de rémunération de certains marchés (RHD, ....),
* Fragilité économique de certaines filiéres (abattoirs, lait,...)

* Problématique des gros investissements (ex. viande) avec la difficulté
d’acces au financement bancaire,
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LES CONSTATS

AU NIVEAU DE LA PRODUCTION (AGRICULTURE ET TRANSFORMATION) L~ =S

< Déficit d’installation et de renouvellement de générations,

Déficit d’acceptabilité sociale (batiments élevage),

Déficit d’acceés au foncier,

Déficit de formation de certaines filieres de production,

Déficit de compétence vis-a-vis de la vente, la communication, le
marketing et les nouveaux médias

* Problématique de la logistique,

" " A l
$iY 1" ASSISES REGIONALES - /
S i POUR LE DEVELOPPEMENT Grand I:St a6
) s e E ottty S RICULTURES
/S8, DES FILIERES ET DES ALSACE CHAMPAGNE-ARDENNE LORRAINE &TERRITOIRES
CHAMBRE [VAGRICLLTLRE

MARCHES ALIMENTAIRES GRAND EST

S BLEZAT : % DANS LA REGION GRAND EST

— consulling




LES CONSTATS

AU NIVEAU DE LA PRODUCTION (AGRICULTURE ET TRANSFORMATION) 1%

% Déficit de régularité de la production,
% Déficit de compétitivité de certaines filiéres,

% Difficulté des ODG (organismes de défense et de gestion) a capter
des fonds européens pour la promotion,

% Déficit d’innovation, de recherche et marketing,
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LES CONSTATS

AU NIVEAU DU COMMERCE ET DE CONSOMMATEURS

Demande de plus en plus importante des GMS, RHD et consom
des produits locaux. Mouvement de fond.

Une demande accrue en produits bios,

Déficit de formation et de connaissance des produit par le commerc
Des dynamiques trop fragmentées,

Déficit de connaissance de I’offre et des acteurs au niveau des filiere

Incohérence des politiques en interne dans certaines enseigne
achats nationaux par les centrales et magasins achetant en direct cz
trouvant pas le produit local au niveau de la centrale

Méfiance concernant la contractualisation
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LES CONSTATS

AU NIVEAU DU COMMERCE ET DE CONSOMMATEURS

Déficit de promotion et communication vers le consommateur,

Déficit d’identification des produits pour les acheteurs professionne
consommateurs,

Déficit de produits segmentés (demande des clients GMS), ex viande

Baisse de consommation de certains produits : fromage a pate mole, via
rouges, charcuterie,

Les acteurs de la GSM n’estiment pas nécessaire a ce jour de créer une mal
“’Grand Est”. La notion de ‘territoire et terroir‘’ reste a ce jour plus ve
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LES CONSTATS

AU NIVEAU DU COMMERCE ET DE CONSOMMATEURS

% Difficulté des consommateurs a la compréhension des SIQO,

% Diversité de capacité de consommation (densité de population et
d’achat tres différent selon les zones de chalandise)

% Tendance de consommation SANS (viande, lait ceuf, gluten) détracte
certaines filieres,
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NOS ATOUTS

% Volonté politique forte sur le manger local,

% Des réussites dans certaines filieres pouvant devenir des modeles

% Le consommateur n’a jamais eté aussi militant pour des produit
locaux
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LES PROPOSITI
D’ACTIONS
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1 2 3 4 5

Pour développer Pour développer Pour développer Pour développer les Pour structurer

I’offre la demande les marchés connaissances et organiser
I’offre
Soutenir Soutenir Soutenir Soutenir Optimiser
la production et la promotion le dialogue les formations la logistique
la transformation et la partenarial et ’expertise
communication
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1. Pour développer |’offre

Pour développer
I’offre

.

Soutenir
la production et
la transformation

» Objectif :

Pour repondre a une demande croissante de produits de
proximiteé, encourager les investissements pour
développer :

- les unités productions,

- les unités de transformation

¢ Actions : Mise en ceuvre d’une politique de soutien au
investissements matériels pour la production et la

transformation




1

Pour développer
I’offre

i

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour développer
les connaissances

Cible :
Producteurs
Transformateurs

‘llﬂl‘,
m

NRE

1. Pour développer |’offre

‘BUDGET =

Estimation du budget et dimensionnement de |’opération :

Les priorités des investissements ont été élaborées dans les contrats de
filieres.
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1

1. Pour développer |’offre producteurs

Pour développer
I’offre Transformateurs

.

Soutenir
la production et
la transformation

+ Objectif : encourager et sécuriser les investissements Projet

< Principes généraux : soutien aux entreprises en complément des Innovant
subventions. Création d’un fonds de garantie.

Garanties publiques facilitant ’acces a ’emprunt, préts a taux bonifiés, capital investissement longue durée, fo
péréquation, besoins en fond de roulement...

< Intéréts : Outils pertinents pour les entreprises qui accedent difficilemeé
financements bancaires

Implication plus grande des entreprises du fait du remboursement

Mécanismes impliquant des partenariats entres collectivités, structures
parapubliques de financements (bpi - plateformes d’initiatives locale
établissements financiers privés (structures de capital investisseme
banques)
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Pour développer
I’offre

.

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

1. Pour développer |’offre

Exemples concrets n°2 — Fond de sécurisation et contractualisation

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour developper
les connaissances

Schémade fonctionnement de la contractualisation et du Fonds de sécurisation

ELEVEURG

— =~ <. _roND DEsecumsation |

7€/8oviN | g fERE PAR OP
~

contractualisé |

“e~
) T TER
Autofinance 39 € / BOVIN E St

ABATTEUR N | | | Simulation d’usage du fonds\ \
E pourla catégorie JB \
Reverse §60¢
12€/80ovIN F  hesse -
contractuclisé 650¢
645¢ -
640 ‘ | I
635¢C -
$30¢ -
Sem2
/ Valeurls selon totaﬂon

Valeur JB ramenée a l'indicateur
coutde production

Aide du CR Rhone-Alpes
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Cible :
Producteurs
Transformateurs

RHONE-ALPES

mterbev

INTERPROFESSION
BETAIL & VIANDE

Adhésion soumise a des
conditions de qualité
dans la finition des
animaux et des objectifs
de quantité

Dif'ficulté =
deflnltlon du seuil
de déclenchement
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Pour développer
I’offre

i

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

1. Pour développer |’offre Producteurs

Transformateurs

% Objectif : Permettre une meilleure acceptabilité sociale de
I’élevage (notamment porcs et volailles)

% Actions : Chargé de mission dédié pour les PLU et les enquétes
publiques

@ Principes généraux PrOJ et
P> Mutualisation d'un chargé de mission dedié aux procédures d’agrandissement/installation:

— Appui a I'enregistrement I n n Ova nt

Pour développer
les marchés,

— Accompagnement lors de I'enquéte publique

— Révision des plans d'épandage

— Audit conformités Meilleurs Techniques Disponibles

— Relations générales avec la préfecture, la DRAAF, la DREAL, |la DDPP

@ Intéréts lNTERPORC

RHONE-ALPES

» Appui concret aux producteurs
» Réduction des freins au développement des capacités de production =

» Réduction des délais d’instruction

4

Pour développer
les connaissances

@ Exemple concret
P Interporc Rhone-Alpes (Région = 500 000 porcs/an, 400 élevages pro)
» Au départ, 0,5 ETP financé en partie par FranceAgriMer (il y a 15 ans)
» Maintenant:

— Prestations

— Accompagnement Région

A

E -
(’ » Evolution des missions vers le BEA w Grand_ I:St_ AoRICULTURES
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1

Pour développer
I’offre

.

Soutenir
la production et
la transformation

2
L

Investissement

(¥Y]

Pour développer

les marches,

A
£
T

Pour developper

les connaissances

1. Pour développer |’offre Producteurs

Transformateurs

Objectif : Améliorer la performance technique et économique
des entreprises pour rentrer dans de nouveaux marchés

Actions : Renforcer |’appui technico économique sur les
productions fortes et les productions a forte demande

= Capacité de production et résilience des exploitations
= Connaissance des prix de revient
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1

Pour développer
I’offre

i

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour développer
les connaissances

1. Pour développer |’offre Producteurs

Transformateurs

Objectif : Résoudre la problématique du manque de foncier

Actions : Faciliter [’accés au foncier dans les zones sous
pression urbaine
» Permettre une meilleure connaissance des outils de gestion
du foncier
= Préeta0%?

Grand Est s
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Pour développer
I’offre

4

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

]

Soutenir les actions de la restauration collective
(lycées, colleges,...)

Constat :

Les filieres de proximité sont encore souvent peu organisée
pour répondre a la demande de la restauration collective qui
ses contraintes propres, en particulier, la transformation des
produits

D’ou l’importance des outils de transformation des legumes, de la
viande

“Objectif : déevelopper Uoffre de
produits locaux transformes pour
la restauration collective.



1

R 1. Pour développer |’offre et la demande o
I’offre Transformateurs
. collectivités

la production et
la transformation

2

Actions :

Pour développer

i Accompagnement dans l’investissement de légumeries,
| , : : :
d’ateliers de transformations collectifs,...

Pour developper

les connaissances
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Pour développer
I’offre

i

Soutenir
la production et
la transformation

2

Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour développer
les connaissances

1. Pour développer I’offre o

Producteurs
Transformateurs

% Objectif : Soutenir I’offre locale.
Assoir la place de ’agriculture dans le cadre des PAT (Projet
Alimentaire Territorial)

% Actions : I’agriculture doit étre un des leaders dans les PAT

Elaborés de maniére concertée a Uinitiative des acteurs d'un territoire, ils visent a donner
cadre stratégique et opérationnel a des actions partenariales répondant a des enjeux

sociaux, environnementaux, économiques et de santé. L’alimentation devient alors un axe
intégrateur et structurant de mise en cohérence des politiques sectorielles sur ce territoire

Un plan alimentation aux petits
oignons

a LTURES
&TERRITOIRES

CHAMBRE 'AGRICLLTURE
GRANG EST




1 Investissement

rour développer 1. Pour développer |’offre

I’offre

.

Soutenir
la production et
la transformation

Contexte : Les assises ont souligné les opportunités de vente directe
sur la Région Grand Est.

Il existe une certaine disparité en vente directe a l’échelle du Grand
Est en fonction des secteurs.

Développer
la vente
directe



1

Investissement 1. Pour déve[opper I’Offl'e

Pour développer
I’offre

.

Soutenir
la production et
la transformation

Objectif : Développer et diversifier la vente directe des productions
pour répondre aux besoins en produits régionaux du marché du Grand
Est dans un maillage cohérent. Soutenir ’ensemble des formes de
commercialisation en vente directe vers le consommateur.

Dynamiser le commerce en milieu rural.

Actions : Soutien a l'investissement pour la commercialisation en
vente directe de produits alimentaires de proximite.

Description de [’action : Accompagnement dans ’investissement ;,.,;

immobilier, roulant, mateériel et immateériel sur toutes les formes de > &%
vente directe. Bonifier les projets collectifs. T\

$ PRODUIT,




1 2 3 4 5

Pour développer Pour développer Pour développer Pour développer les Pour structurer

I’offre la demande les marchés connaissances et organiser
I’offre
Soutenir Soutenir Soutenir Soutenir Optimiser
la production et la promotion le dialogue les formations la logistique
a transformation et la partenarial et ’expertise
communication




2

Pour développer
la demande

]

Soutenir
la promotion
et la communication

A
£
T

Pour developper

les connaissances

2. Pour développer la demande

s Objectif : Inciter les consommateurs et les acheteurs a
consommer ou acheter local

¢ Actions : Mise en ceuvre de campagnes de promotion des
produits locaux aupres de différents médias (presse, radios,
tv, nouveaux medias)
ex: La semaine des produits locaux,...

Création de PLV (Publicité sur lieux de vente)

Cible :
Commerce
Consommateurs

HHHHHHH
GRANG EST
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Pour déevelopper
I’offre

2

Pour développer
la demande

!

Soutenir
la promotion
et la communication

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour développer
les connaissances

2. Pour développer la demande Commerce

Consommateurs

< Objectif : Développer la promotion et la connaissance aux
consommateurs et acheteurs sur les produits sous signes
officiels de qualité et des marques de territoires.

s Actions : Soutenir les campagnes de promotions des
marques collectives
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Pour développer
la demande

]

Soutenir
la promotion
et la communication

-

S

1irF v s | r
Pour developper

les marchés,

4

Pour developper
les connaissances

2. Pour développer la demande

< Constat : peu d’ODG bénéficient des fonds européens Projet
sur la promotion Innovant

% Objectif : capter des fonds européens pour la
promotion communication des SIQO dans le Grand Est

¢ Actions : Mutualisation ou regroupement des moyens
des ODG par le rapprochement.

Campagne financée

avec le concours de I'Union AC W o/
Européenne, de la France, L~

de |'talie et de I'Espagne BIOLOGIQUE

A
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Investissement

2. Pour développer la demande

% Objectif : Développer les ventes et promouvoir les produits
- 2| proximité dans la GMS et la RHD.
Pour développer Sensibiliser les consommateurs.
"'"’;’""’ Renforcer les liens entre ’agriculture et les entreprises du
<= commerce.
i& % Actions : Journées d’animation dans les points de vente et RHD ¢

les produits de proximité avec un Cofinancement (ex : 50 %).
Animation réalisée soit par une société d’animation (formé au
produits) ou par des producteurs.

Grand I- st AGRICULTURES
FAGNE-ARDENNE LORRAINE TERRITUIRES
mmmmmmm




1

Pour développer
’offre

2

Pour développer
la demande

!

Soutenir
la promotion
et la communication

Investissement

I

3

Pour développer
les marchés,

4

Pour developper
les connaissances

2. Pour développer la demande producteurs

Commerce
Consommateurs

% Objectif : Les professionnels et les consommateurs n’ont pas
claire sur l’offre en produits de proximité et sur les points de ve
des réseaux dans les filieres.

Projet

<+ Actions : Création d’une base de données de |’offre regionale. Innoyant

Création d’un site internet et d’une application pour smartpho
produits de proximité et les points de vente.

(SIS

Recensement des outils existants : plateformes / abattoirs / lycées agri

réalisant des prestations pour de petites séries ou de |’expérimentation

Cmcuth—Cmst'info

Le plus court chemin vers les circuits courts

Achetez vas fruits 81 légumes en direct et priss de
3 ml?nqugu  eircuits courts




2. Pour développer la demande o P

Commerce

Restauration

< Objectif : Valoriser et encourager les initiatives positives des Projet

% circuits alimentaires de proximité

Pour développer I n n Ova n t
la demande
'] ¢ Actions : Création des ‘’Oscars’ des initiatives des
Soutenir produits de proximité.

la promotion
et la communication

Remise officielle et médiatisation des prix qui
décerneront les initiatives positives pour [’agriculture,
’emploi, le commerce de proximité...

« Cibles :

D)

- commerce : GMS, RHD, grossistes et vente directe,
- transformateurs

R s - filieres,

Prix : par ex financement d’une campagne
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Pour développer
les connaissances

Cible :

3. Pour développer le marcheé

Producteurs
GMS

RHD, grossistes
% Objectif : Rapprocher les acteurs de la production et du comme
Projet

% Actions : Organisation de 3 a 4 salons a l’échelle des territoires (A Innovant

multiplier sur le Grand Est) :

“>Accélérateur de commerce alimentaire de Proximité”’

Les exposants potentiels : agriculteurs, transformateurs de produits de
proximité, les sociétés du commerce : RHD, GMS, grossistes

- les stands de producteurs permettront au ‘’commerce’ de découvrir les
nouvelles opportunités de vente,

- les stands du commerce apportent la possibilité d’identifier leurs (nouvea )

besoins et les possibilités de diversification de la production

% Intéréts : déclencher les rencontres pour développer le business
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Pour développer
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Cible :

3. Pour développer le marché L

GMS
RHD, grossistes

BUDGET __
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Estimation du budget et dimensionnement de |’opération :
3 a 4 salons dans le Grand Est
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3. Pour développer le marcheé

3

Pour développer
les marchés,

|

Soutenir
le dialogue
partenariale

% Objectif : apporter de la lisibilité a la production,
rassurer les investissements et donner des gages
d’approvisionnement régulier au commerce :
Projet
Actions : incitation au monde du commerce (GMS et RHD) par la Innoyant
sighature d’un pacte de confiance (contrat volume et prix) entre
les entreprises de la production et le commerce.
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Pour développer
les connaissances

'

Soutenir
les formations
et 'expertise

4. Pour développer les connaissances

< Objectif : Professionnaliser les métiers de |’agriculture au
commerce

«» Actions :

- Développer des formations ‘’agricoles’ pour les
agriculteurs sur les filieres de production a potentiel dans
le Grand Est (formations courtes ou longues),

- Développer des formations sur la vente des produits, le
marketing, la communication, le merchandising, les
nouveaux medias A é

-
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FORMATION FACEBOOK

- Mise en place d’un contrat individuel de formation




Pour développe
’offre

“ Objectif

+» Actions :

—
S

Pour developper
les marcheés,

- Développer des formations sur la connaissance des produits

4

Pour développer
les connaissances

'

Soutenir
les formations
et 'expertise

Cible :

4. Pour développer les connaissances o

RHD
Cuisine

Projet
: Sensibiliser et former les métiers du commerce (GMS, Innovant

RHD, ...) et de ’hotellerie sur les produits agricoles alimentaires
du Grand Est

aupres des entreprises du commerce, de la restauration, des = -
groupements de commande, des gestionnaires, des cuisiniers, des | ‘u
restaurateurs, des grossistes

Formation et sensibilisation au sein des écoles hotelieres et
du commerce sur ’agriculture de proximité.
(Module specifique) Y

§'1|= AsSISES REGIONALES
L BDUR LE DEVELOPPEMENT
S FILIERES ET DES

AGRICULTURES
TER RITOIRES

"ARCHES ALIMENTAIRES
A, JNS LA REGION GRAND EST

b




4. Pour développer les connaissances

% Objectif : Developper les partages d’expériences metiers

% Actions : - Organiser des rencontres entre les acteurs du comme
le milieu de ’agriculture

- Soutenir les actions interprofessionnelles dans ce sens
Ex : visite sur le terrain de chef de rayon, acheteurs,...

Faire decouvrir les outils industriels régionaux aux professionnels

4

Pour développer
les connaissances
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les formations
et 'expertise
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Pour développer
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Exemple :
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4. Pour développer les connaissances N

RHD, grossistes,..

o ’.\ GRAND EsY
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== INTERPROFESSION

BETAIL & VIANDE

FORMATION CULINAIRE VIANDE A DESTINATION ™%
DES ACTEURS DE LA RHD — Juin 2017

@ Objectifs :

» (Ré)aprentissage de la découpe par le personnel

» Promotion de la viande locale

» Nouvelles recettes pour valoriser des morceaux
moins commandés

» Partage intermaillons — cuisiniers / interpro / SRC

@ Description opérationnelle

» Cout de la journée : 1 700 euros (1 cuisinier
formateur)

s - ar L’
P Présents : Charal, 2 des 3 conseillers cuisiniers de
la région, Elior

» Travail pratique de la viande (découpe et 3
recettes différentes de bourguignon)

@ Futur : inscription au planning de formation des
cuisiniers de la région
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5. Pour structurer et organiser |’offre
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Pour développer
I’offre
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Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marches,
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Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

Cible :

Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre Agriculteurs

Grossistes
RHD
GMS

ENFIN UN OUTIL DE CALCUL DES CHARGES DE LOGISTIQUE
POUR LES PRODUITS ALIMENTAIRES !

Expérience dans le Nord et en lle de France :

Le Cerema, Centre d’études et d’expertise sur les risques,
I’environnement, la mobilité et I’aménagement

Aide a la décision sur le volet logistique.

Travail de recherche du dans la Région Haut de France, Ile de France
Logistique des circuits courts

Innovant

Création d’un outil de calcul de la logistique pour les producteurs.
Disponible tout début 2018. Gratuit.

rize. RG] c
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R " cstissement 5. Pour structurer et organiser |’offre o
I’offre Grossistes

RHD
GMS

\OuiTazp
/ :“}//\\\b“

i \otre véhicule PRIORITAIBE
°f§£¥if§§er QIEE\‘

Categorie Vehicule utilitaire = 3.5t

Projet

Motorisation Diesel | n novant
3 )Y C ,
Pour développer Type d'utilitaire Grand fourgon (8 m3 et plus, type Master, Boxer, ...)
les marches,
Année du modeéle [ depuis le 01/09/15 v

Valider

D

Pour structurer
et organiser

I’offre
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Pour développer
’offre

Investissement

2

Pour développer
la demande

Ou indiquez:

Le kilométrage total (aller-retour)

Le temps total de conduite @

3

Pour développer
les marches,

Le temps total passe dans les points livrés

Le nombre de points livrés sur le parcours

La quantité transportée @

Le temps total passé aux autres activités

D

Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

logistiques =

Le cout horaire @

Les autres colits ©

Décrivez votre parcours de livraison (4

140

02:00

00:30

550.0

00:30

15.0

0.0

5. Pour structurer et organiser |’offre

Données pour calculer les colts logistiques

kg

Valider

km

H:M

H:M

H:M

Cible :

Agriculteurs
Grossistes
RHD

GMS

\OuiTazp
1 2

PRIORITAIBE

Innovant

GrandEst ﬁm

ALSACE CHAMPAGNE-ARDENNE LORRAINE &TERRITOIRES
CHAMBRE DVABRICLLTURE
GRANE EST




Pour développer
’offre

Investissement

2

Pour developper
la demande

Pour développer
les marches,

D

Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

Utilisation du véhicule

Kilométrage total du parcours

Codt de revient du véhicule (km)

Colt de revient du véhicule (forfait)

Conduite

Remise des marchandises

Autres activités logistiques

Temps passé total (conduite, remise des marchandises, autres activités) 3h00

Colt horaire

Auftres colts

Cible :

5. Pour structurer et organiser |’offre ol S

Grossistes

Résultat

Ce parcours de livraison me colite au tota 278,74 €

Soit un codt de 0,51 € par kg transporte

233,74 € 84%
140 km
Innovant
0,33 €/km
187.40 €
30,00 € 11% [
7,50 € 3% |
7,50 € 3% |

15,00 €

0,00 € 0% G ra nd _I_-__St AGRICULTURES
, ALSACE CHAMPAGNE-ARDENNE LORRAINE &TERRITOIRES
GHAMBRE DAAICLLTLRE




Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre

Constat :

Les circuits alimentaires connaissent un développement tout azim
il apparait un manque d’efficacité notamment vis-a-vis des filieres
longues de distribution.
Les colts de logistique sont souvent sous estimes.

Inngyant
Il est nécessaire d’organiser et d’optimiser la logistique de la
production a la commercialisation des produits.

Nécessité de pouvoir garantir des flux d’approvisionnement sur une
longue période en quantité et en qualité.

5

Pour structurer
et organiser
’offre

| N
5

|

|

T w :

Optimiser
La logistique
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Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre

Objectifs :
/ .
Organiser ’approvisionnement (regroupement de ’offre) et la ;ﬂ“‘“
logistique (stockage, assemblage des commandes, transport,...) des @EM
produits de proximité pour développer la livraison des établissement ,
l’enseignement (lycées,...), les structures de restauration collective et Projet
les circuits grossistes et GMS. Inngyant

© Can Stock Photo - csp23795440

Assurer une continuité en qualité et quantité de livraison.
Grouper et stocker des produits permettraient de garantir des
approvisionnements.
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Pour développer
I’offre

2

Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marchés,

D

Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

Cible :

Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre Agriculteurs

Grossistes
RHD
GMS

] i . . - Y
Evidence : “’Ne pas (re)créer ce qui existe déja “’

Il est nécessaire de donner une place prépondérante aux
métiers de la logistique en passant par :
Innovant
- des grossistes qui se définissent ‘’experts logisticiens”
- soit en tant que “’transporteur’”
- soit en tant qu’acheteur

- des transporteurs spécialises

lgnorer leur présence serait une erreur stratégique et
rajouterait des surcolts démesureés.
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Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre

Actions 1

Contractualisation avec des opérateurs actuels pour le ramas
des produits et permettant de ne pas rajouter des couts
logistiques supplémentaires.

Innovant

5

Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique
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Pour développer
I’offre

Investissement

Actions 2

2

Pour développer
la demande

3

Pour développer
les marchés,

D

Pour structurer
et organiser
’offre

Optimiser
La logistique

5. Pour structurer et organiser |’offre SERoE

Agriculteurs
Grossistes
RHD

GMS

Proposition d’accompagnement pour ’étude (cabinet de

conseil spécialisé en logistique) dans l’optimisation des couts

logistiques et de transport dans un secteur géographique

donné ou pour un groupe d’agriculteur - metteur en ’,
Fd: 7,

Innovant
Exemple :

- conception et ’organisation d’un réseau de collecte

- études d’optimisation des réseaux de distribution

- répertorier les disponibilités de batiments logistiques et
recherche d’opérateurs spécialises,

- identification de surfaces de stockage disponible via des
logisticiens,

AGRICULTURES

&TERRITOIRES
CHANIBRE [VAGRICLETURE
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1

Cible :

Investissement 5. Pour structurer et organiser |’offre Agriculteurs

Grossistes
RHD
GMS

Pour développer

I’offre

Actions 3 :

2

Dans les zones blanches et dans le cadre
d’un maillage réfléchis sur les territoires :

3 - accompagnement pour la création de
——— centres de groupage collectif (batiments
les marches, .
avec frigo)

- Accompagnement pour ’investissement de
5 vehicules partagés pour la collecte de
produits.

Pour structurer
et organiser
’offre

Attention a ne pas créer des surcolts logistiques

Optimiser
La logistique




5 axes d’intervention
pour la politique Regionale

1 2 3 4 5

Pour développer Pour développer Pour développer Pour développer les Pour structurer

I’offre la demande les marchés connaissances et organiser
I’offre
Soutenir Soutenir Soutenir Soutenir Optimiser
la production et la promotion le dialogue les formations La logistique
la transformation et la partenarial et ’expertise
communication
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Les actions de la Region Grand Est
prioritaires et transversales aux differentes filieres

R 1° ASSISES REGIONALES
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En complément des actions des contrats de filiere et pour faciliter la rencontre de l'offre et de la demande

s B T
1. Renforcer la relation entre les acteurs de la production / transformation et la distribution 2 S
> Organisation de 3/4 salons professionnels des approvisionnements alimentaires de proximité;
2. Donner de la lisibilité a tous les acteurs
création et déploiement d’'une application collaborative régionale;
. Déployer des solutions logistiques pertinentes

>
3
> optimiser les moyens existants et accompagner des solutions complémentaires;
4. Soutenir la mise en marché des productions agricoles du Grand Est

>

aide aux investissements des points de vente individuels ou collectifs de produits fermiers y compris
I'amélioration des lieux de stockage pour les AMAP et drives fermiers,

. Augmenter les ventes
soutien au développement de I'expertise et de la professionnalisation des acteurs (acheteurs
et prescripteurs).

AGRICULTURES
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