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Appel à projets Tourisme de Savoir-Faire

Présentation détaillée du projet


Demandeur : 

Nom du projet : 

	PRESENTATION GENERALE DE L’ENTREPRISE

	































	POSITIONNEMENT DE L’ENTREPRISE EN MATIERE DE VISITE D’ENTREPRISE ET POTENTIEL TOURISTIQUE DU PROJET
Décrire : 
· Objectifs, publics cibles, ambitions, sources d’inspiration du projet (benchmark)
· Potentiel touristique du projet (attractivité du projet, accessibilité, fréquentation, environnement touristique) 
· Retombées économiques en termes de création d’emplois, et résultats attendus et la plus-value de cet investissement pour l’entreprise

	






































	CONTENU DE L’OFFRE DE VISITE D’ENTREPRISE
Décrire : 
· Contenu de l’offre de visite (histoire, savoir-faire, produits à montrer)
· L’organisation de la visite et différents espaces : Parcours de visite, espace muséographique, boutique de vente, types de médiation proposés et outils, le cas échéant possibilité de visites en langues étrangères
· Gestion des contraintes (sécurité, confidentialité, etc)

	












































	FONCTIONNEMENT DE L’OFFRE DE VISITE D’ENTREPRISE 
Décrire : 
· Détail des prestations proposées au terme de l’investissement (prix, nombre de jours d’ouverture /an, horaires d’ouverture, public ciblé…)
· Moyens humains dédiés au pilotage et à la réalisation des visites


	
















































	COMMERCIALISATION DE L’OFFRE 
Détailler la politique du demandeur en matière de distribution (plan actions commerciales par cibles et marchés, distribution auprès des réseaux traditionnels –agences de voyages par exemple- et sur internet, etc.) et de promotion communication (supports de communication traditionnels et sur
internet, actions pour faire connaître l’établissement et gagner en visibilité ; auprès du grand
public, des prescripteurs professionnels comme par exemple les tour-opérateurs,
autocaristes et la presse ,etc 
Détailler les partenariats à mettre en place avec les acteurs touristiques
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